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1. PENDAHULUAN

Kecanggihan teknologi membuat banyak hal didalam kehidupan manusia yang serba digital. Hal ini
terlihat hampir di seluruh lini kehidupan manusia, termasuk perihal buku yang menjadi teman pengetahuan
manusia. Dengan adanya era digital, buku-buku yang ada di perpustakaan yang digital dapat diubah menjadi
e-book (electronic book/ buku digital). Selain itu, dengan adanya era digital yang mempermudah digitalisasi
buku tentu memiliki implikasi yang patut untuk diketahui [1].

E-book adalah sebuah bentuk digital, sebuah media dimana informasi diorganisasikan dan terstruktur
sehingga dapat dipresentasikan ke pembaca. E-book juga didefinisikan sebagai publikasi buku dalam bentuk
digital yang terdiri dari teks, gambar, atau keduanya, dan mudah dibaca pada komputer atau peralatan
elektronik lainnya [2]. Merujuk pada pengertian-pengertian yang ada, dapat disimpulkan bahwa buku digital
atau elektronik merupakan publikasi buku dalam bentuk digital yang mendukung unsur-unsur multimedia
(teks, gambar, suara, animasi, dan video) dan dapat dibaca melalui pembaca elektronik, termasuk peralatan
mobile (smartphone dan tablet). Meskipun begitu, dalam proses pembuatannya diperlukan desain e-book yang
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kreatif dan menarik agar masyarakat tidak bosan saat membaca e-book. Dalam mendesain e-book ini
menggunakan aturan serta ketentuan berdasarkan perancangan desain grafis.

Dalam pembuatannya, e-book ini melalui 3 tahapan dalam perancangan desain grafis, yaitu tahap pra
produksi, produksi dan pasca produksi. Tahapan produksi merupakan penerapan media-media yang sudah di
tentukan pada tahap pra produksi, proses ini bukan ukuran baku, kadang ada yang mendesain mulai dari layout,
data diatur belakangan tetapi biasanya konsep selalu dipikirkan pertama kali [3]. Oleh karena itu, pada e-book
“Cermat Bertani dengan Katam” , hanya membahas dalam ruang lingkup proses pra produksi saja. Adapun
proses pra produksi yang meliputi 5 poin rancangan penting yaitu konsep, media, ide, data dan visualisasi [3].

2. METODE PENELITIAN

Pada penelitian ini dilakukan metode penelitian terapan dengan tujuan untuk mendapatkan solusi dari
masalah yang ada di lingkungan masyarakat secara praktis. Penelitian terapan juga dilakukan menguji,
menerapkan, serta mengevaluasi masalah praktis dengan data berupa masalah riil. Dalam merancang dan
mengimplementasikan e-book ini penulis menggunakan taktik pengumpulan data yang digunakan yaitu
dengan cara wawancara.

Wawancara dilakukan secara langsung dengan klien dari Kementerian Pertanian terkait dengan
konsep dan ide untuk e-book yang akan dibuat yaitu e-book “Cermat Bertani dengan Katam”. Metode
penelitian yang di terapkan pada e-book ini terdiri dari penentuan konsep, media, ide, data, dan visualisasi.
Penulis akan menjelaskan mengenai proses pra produksi pada e-book “Cermat Bertani dengan Katam”.

3. HASIL DAN PEMBAHASAN

Proses pra produksi pembuatan e-book “Cermat Bertani dengan Katam” dimulai dari penentuan
konsep. Konsep adalah hasil kerja berupa pemikiran yang menentukan tujuan-tujuan, kelayakan dan
segment/audience yang dituju serta bisa didapatkan dari pihak non-grafis [3]. Penentuan konsep terdiri
dari riset, ide, mood board, dan presentasi [4]. Riset dimulai dengan melakukan briefing dengan pihak
ketiga (client) yaitu Badan Penelitian dan Pengembangan Pertanian. Briefing dilakukan dengan tujuan
untuk memberikan penjelasan atau penerangan secara singkat. Selanjutnya, pihak tersebut memberikan
data dan ketentuan terkait dengan e-book yang akan di buat. Data dan ketentuan tersebut seperti data
mengenai website kalender tanam, manfaat kalender tanam untuk masyarakat, materi terkait kalender
tanam, dan sebagainya. Selain melakukan briefing, riset juga dilakukan dengan menganalisa target
audience mengenai kebiasaan masyarakat dalam bertani sesuai dengan kalender tanam.

Hasil briefing yang telah dilakukan dengan pihak ketiga tersebut berisi mengenai informasi pesan
maupun tujuan yang ingin disampaikan melalui e-book “Cermat Bertani dengan Katam” yaitu memberikan
informasi dan pengetahuan bagi petani yang belum mengetahui mengenai waktu yang tepat untuk
melakukan tani sesuai dengan kondisi iklim yang tepat dalam menentukan awal musim tanam serta anjuran
teknologi sesuai dengan kondisi iklim, membujuk atau mengarahkan atau merubah kebiasaan tertentu.
Dimana nantinya para petani dapat melakukan proses taninya sesuai dengan iklim, dimana waktu yang
cocok untuk melakukan awal tanam, untuk mengurangi kerugian yang dialami petani sekaligus
mengurangi dampak negatif dari perubahan iklim serta mengingatkan bagi para petani yang sudah
mengetahui mengenai waktu tanam yang cocok untuk usahatani yang sesuai kondisi iklim.

Target audience dari e-book ini yaitu orang-orang yang belum memiliki pengetahuan dan
pengalaman dalam usahatani khususnya tidak mengetahui waktu tanam yang cocok untuk usahatani yang
sesuai kondisi iklim dan bisa menggunakan smartphone. Pesan yang ingin di sampaikan pada e-book ini
yaitu dengan menggunakan desain yang simple dan menggunakan elemen visual berupa gambar. Dan
terdapat juga gaya penyampaian berupa tulisan seperti majalah agar mudah dipahami oleh target audience.

Tahapan selanjutnya yaitu penentuan media. Media digunakan untuk mencapai kriteria ke
sasaran/segment yang dituju, diperlukan studi kelayakan media yang cocok dan efektif untuk mencapai
tujuannya. Media dapat berupa media cetak, elektronik, luar ruang, dll [3]. Media yang digunakan
merupakan media electronic book dengan posisi potret. Selanjutnya, thumbnail dan dummy digunakan

JAMN Vol. 6, No. 2, Desember 2022



3
JAMN e-ISSN: 2548-6853

untuk mengorganisasikan desain berbentuk sketsa layout yang dibuat menggunakan kertas dan pensil.
Langkah selanjutnya yaitu menentukan ide apa yang cocok dikembangkan untuk mencapai tujuan.
Tahapan selanjutnya yaitu tahap data. Pada tahap ini dilakukan pengumpulan data secara manual atau
digital. Data dapat berupa gambar, teks, suara, movie dll [3].

Penjelasan lebih lanjut terkait konsep, media, dan data pada design e-book “Cermat Bertani dengan
Katam” dilakukan melalui creative brief. Creative brief ini terdiri dari current situation, situation analysis,
Profile client, where the brand now, objective, in depth customer profile, costumer insight, customer
barrier, proposition, creative strategy, tone and manner, serta mandatory. Berikut penjelasan  lebih
lanjut terkait creative brief pada e-book “Cermat Bertani dengan Katam” :

3.1. Current Situation

Target audience berpikir bahwa kalender tanam adalah kalender yang berisi waktu yang cocok
untuk melakukan proses penanaman.

3.2. Situation Analysis
Berdasarkan riset oleh client, pemanfaatan Sistem Informasi Kalender Tanam (SI KATAM) di
Indonesia masih kurang maksimal untuk dimanfaatkan sebagai panduan bagi para petani dalam
menentukan waktu tanam yang cocok sesuai dengan kondisi iklim di Indonesia. Sehingga dibutuhkan
inovasi baru pada SI KATAM agar para petani di Indonesia menjadikan ST KATAM sebagai panduan
dalam waktu menanamnya.

3.3. Profile Client

Nama : Ume Humaedah, SP., M.Si

Asal Daerah : Banten

Institusi : Balai Besar Pengkajian dan Pengembangan Teknologi
Pertanian

Tujuan Institusi

1. Perumusan program dan evaluasi penelitian dan pengembangan sumberdaya lahan pertanian.

2. Pelaksanaan kerjasama dan pendayagunaan hasil penelitian dan pengembangan sumberdaya
lahan pertanian.

3. Pelaksanaan pengembangan komponen teknologi sistem dan usaha agribisnis bidang
sumberdaya lahan pertanian.

4. Pelaksanaan penelitian teknologi inderaja dan inventarisasi sumberdaya lahan pertanian.

5. Pelaksanaan penelitian sosial ekonomi dan sintesis kebijakan pemanfaatan sumberdaya lahan
pertanian.

6. Pengelolaan urusan tata usaha dan rumah tangga Balai Besar.
Alamat Institusi : J1. Tentara Pelajar No. 10 Cimanggu Bogor

3.4. Where The Brand Now

Sebelumnya, e-book SI KATAM sudah dicetak kurang lebih 1000 kali. Hal tersebut dapat menjadi
acuan bagi kita bahwa e-book SI KATAM ini banyak dibutuhkan oleh para petani untuk membantu para
petani dalam proses usahataninya sesuai perubahan iklim di Indonesia.

3.5. Objective
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Dibuatnya e-book “SI KATAM?” ini bertujuan memberikan informasi dan pengetahuan bagi petani
yang belum mengatahui mengenai waktu yang tepat untuk melakukan usahatani sesuai dengan kondisi
iklim yang tepat dalam menentukan awal musim tanam serta anjuran teknologi sesuai dengan kondisi
iklim.

E-book “SI KATAM?” juga berupaya untuk membujuk atau mengarahkan atau merubah kebiasaan
tertentu. Dimana nantinya para petani dapat melakukan proses taninya sesuai dengan iklim, dimana
waktu yang cocok untuk melakukan awal tanam, untuk mengurangi kerugian yang dialami petani
sekaligus mengurangi dampak negatif dari perubahan iklim.

Selain itu, e-book “SI KATAM?” ini bersifat mengingatkan bagi para petani yang sudah mengetahui
mengenai waktu tanam yang cocok untuk usahatani yang sesuai kondisi iklim. Misalkan diingatkan untuk
musim penghujan dianjurkan untuk tidak melakukan awal tanam.

3.6. In depth costumer profile
Profil consumer yang ingin dituju adalah petani yang berusia 25-40 tahun yang memiliki ketertarikan
akan bidang pertanian namun tidak memiliki pengetahuan mengenai pertanian tersebut. Selain itu, e-book
SI KATAM ini memiliki profil consumer lainnya yaitu para petani yang memiliki lahan di bidang
pertanian khususnya pangan dan juga memiliki pengetahuan mengenai teknologi seperti smartphone,
sehingga dapat mengakses SI KATAM (Sistem Informasi Kalender Tanam) itu sendiri.

3.7. Costumer insight
Target audience yang ingin dituju adalah para petani padi, jagung dan kedelai yang tidak memiliki
pengetahuan mengenai waktu tanam yang cocok dalam usahataninya. Diharapkan dengan membaca e-
book SIKATAM ini para audience akan memahami dan menambah wawasannya mengenai waktu yang
tepat untuk menanam dengan sesuai kondisi iklim di Indonesia.

3.8. Costumer Barrier
Tantangan terbesar dari topik e-book “SI KATAM” ini yaitu dimana para petani di pedesaan masih
kurang dalam minat baca dan juga beberapa petani tersebut kurang memahami teknologi informasi saat
ini seperti smartphone, sehingga e-book S KATAM ini akan sulit mendapatkan perhatian oleh para petani
yang berada di pedesaan tersebut.

3.9. Proposition
Halaman : minimal 20 halaman
Format : PDF
Ukuran kertas : A4
Portrait/landcscape : Potrait

3.10. Creative Strategy

Essensial Message  : Memperkenalkan e-book ST KATAM terbaru

Key Support : Fitur dan desain baru yang berbeda dengan SI KATAM sebelumnya. Dimana
pada e-book yang akan di buat ini lebih menggunakan desain yang simpel dan
menggunakan elemen visual berupa gambar.

Power Idea : Mempermudah para petani dalam melakukan usahataninya dan dapat membantu
petani pangan dalam menentukan awal musim tanam serta anjuran teknologi
sesuai dengan kondisi iklim.

3.11. Tone and Manner
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Konsep e-book yang diinginkan oleh pihak client

Untuk konsep e-book nya yaitu hampir seperti jenis buku panduan, dimana pada e-book ini
lebih banyak terdapat teks dibandingkan gambar atau elemen-elemennya. Namun,
dikembalikan lagi kepada pihak mahasiswa dalam membuat design e-book tersebut.

Warna desain e-book yang diinginkan oleh pihak client

Dibebaskan kepada pihak mahasiswa, namun client meminta untuk menggunakan warna
utama hijau karena berkaitan dengan pertanian.

Gaya bahasa yang digunakan dalam e-book

Dengan menggunakan gaya bahasa komunikatif sehingga dapat mempermudah penangkapan
gagasan dengan cara membaca.

Jenis font yang di gunakan dalam e-book
font yang di dominasi oleh sans serif.

3.12. Mandatory

Yang harus ada dalam desain e-book ?

1. Pihak client mengharuskan adanya screenshoot dari web SI Katam Terpadu versi 3.2 ,
Peta Katam Terpadu, informasi prediksi musim dan prediksi curah hujan, tampilan peta
kerawanan terhadap bencana, rekomendasi varietas, tingkat kerusakan tanaman,
rekomendasi pemupukan, infromasi alsintan, dan informasi potensi pakan ternak dari
limbah produk samping pertanian.

2. Pihak client juga menginginkan adanya ilustrasi seorang penyuluh yang tidak hanya laki-
laki saja namun perempuan juga.

Yang tidak boleh ada dalam desain e-book ?

Tidak ada, namun harus sesuai permintaan client dalam e-book tersebut.

Dalam redaksional diperbolehkan mencantumkan kontributor dalam pembuatan e-book

(pembimbing, layouter, designer, dst). Mahasiswa tercantum sebagai designer//ayout.

Untuk logo di cover e-book boleh ditambahkan dan logo SV IPB serta logo KEMENTAN
saling berdampingan. Logo ini berada pada cover depan, cover dalam, dan cover belakang.

Selanjutnya , mengenai konsep / referensi tampilan dan desain e-book yang akan di terapkan pada e-
book “Cermat Bertani dengan Katam”. Berikut konsep desain e-book beserta warna utama yang akan di

terapkan :
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(LA RIHAR!

il i

Gambear 2. Referensi untuk e-hook Cermat Bertani dengan Katam

255E1C TAA919 C7DA14 C6D166

0F4D47 198277 50958B 3F6C45

Gambear 2, Color Palette untuk e-book cermat bertani dengan katam

Selanjutnya yaitu tahapan visualisasi dengan teknik manual dan digital menggunakan sofiware
pengolah image [3]. Sofiware atau desktop publishing yang akan digunakan dalam mendesain e-book “Cermat
Bertani dengan Katam” yaitu dengan menggunakan aplikasi adobe indesign serta aplikasi tambahan seperti
canva.

Setelah data disortir dengan skala prioritas, selanjutnya menentukan unsur-unsur grafis yang cocok
untuk karya anda. Pemilihan unsur grafis dapat ditentukan dari konsep analisa dan strategi yang telah
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ditentukan sebelumnya. Jika konsep unsur grafis sudah didapatkan dari proses analisa dan strategi, tentu
pekerjaan akan lebih mudah dan terarah [3].

4. KESIMPULAN

Setelah melewati tahapan produksi yang terdiri dari perancangan konsep, media, ide, data dan
visualisasi pada pembuatan e-book. E-book “Cermat Bertani dengan Kalender Tanam” telah berhasil
dibuat sesuai dengan e-book dan riset yang sebelumnya dilaksanakan dengan Kementrian Pertanian. Dari
proses pembuatan e-book “Cermat Bertani dengan Kalender Tanam” dapat disimpulkan bahwa proses pra
produksi yang matang sangat menentukan jalannya hasil produk e-book ini. E-Book “Cermat Bertani
dengan Kalender Tanam” dengan format flipbook memanfaatkan berbagai media seperti gambar dan
teks. Masyarakat diharapkan dapat memproduksi karya e-book dengan baik, setelah mengenal tahap pra
produksi untuk dilanjutkan pada tahap produksi dan pasca produksi.
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